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互联网发展历程：PC到移动到社交

PC
免费搜索

移动
高效传播

社交
主动

微信的颠覆



互联网却逐渐从开放走向封闭
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分类明确 自成一派 巨头争霸 互联网帝国

BAT、苹果、安卓，形成各自的闭环



用户在变，媒体在变，广告也在变

用户在变
从被动，到互动，到主动

媒体在变

从编辑，到细分，到推荐

广告也在变

从告知，到主动搜索，到精准定向



360推广已经变成搜索+信息流，PC+移动的全场景营销

导航名站

老三样 全场景

360行为链
大数据

手机助手

360搜索

360搜索
PC+移动

360优品
PC+移动

360信息流
PC+移动



PC和移动互联网--高峰时段交替出现，呈现出互补状态

6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24

起床后 路途中 工作中 午间休闲 工作中 晚间休闲

由工作
进入休息

由休息
进入工作

移动

PC
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PC是最重要的办公设备，移动端也满足临时、轻量级的需求
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用户下单支付前，PC端使用率更高；支付及物流查看手机端更高

浏览商品 搜索商品 加入购物车 收藏商品 下单支付 查看物流 售后服务

PC

手机
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融合场景下用户购物行为分布

购物前 购物中 购物后
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PC时代产生的社交用户并未完全迁移，仍在PC端有很高的使用率

PC端使用率高 移动端使用率高
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用户在任何一个屏都值得触达

与整体广告
形式的TGI

数据来源：©2018iReserch Inc



360，全场景触达，实现全天覆盖用户碎片化时间

7:00 9:00 11:00 13:00 15:00 17:00 19:00 20:00 22:00

清理一下 休闲时间

上网浏览、查点资料
看看热搜

清晨起床

打开电脑

休息一下

上班途中

娱乐时间

亲子时间



360信息流，入口和空气级资源，全部媒体实现信息流化

下载场景
360手机助手

安全场景
360安全卫士

娱乐场景
影视大全

亲子场景
儿童卫士

移动端

浏览场景
360浏览器

PC端：360浏览器、360导航、360搜索、快资讯、360影视、360娱乐、360安全卫士

Mobile端：360浏览器、360手机助手、360手机卫士、360清理大师、影视大全、360儿童卫士、行车助手

出行场景
行车助手

安全场景
360清理大师搜索场景-360搜索

导航场景-360导航

入口场景-360浏览器

PC端



每个人平均

每天接触                      多个品牌

我们的大拇指

每天要走               米 信息泄漏

我们每天

点击手机                   次2617 

6000

100

次骚扰电话/天

1.1亿

2691万 条垃圾短信/天

12052起
网络诈骗信息过载

数据来源：2018年上半年中国互联网安全报告

当你关掉手中的电子设备后，
那逐渐黯淡的屏幕就像一面黑色的镜子，看见的只有你自己！



品牌卖的是感情，效果卖的是产品
信息流广告创意刺激用户情感，但确用表单让用户唤起理性思维

品牌和效果

融合和颠覆

电视、电脑和手机

广告和内容



营销环境复杂难控成为行业焦虑

消费者行为

碎片化
触达方式

复杂化
对广告

麻木无感



从安全到安心，360正在构建大安全生态链

大 安 全 生 态 链
以智能安全为核心能力
为用户提供智慧家庭生活服务
让融屏进入pc+移动+IoT

从互联网到硬件，360正在构建



PC+移动+IoT三入口构建立体的用户行为链大数据



360融屏营销6大价值，同时满足广告主的品牌和效果需求



广告主需要根据自己的产品特征选择
适合的媒体

搜索+信息流，PC+移动
安全为本的360，有专属的品牌价值

互联网发展的每个阶段，媒体都有其
对应的价值

PC和移动要结合起来投放，品牌和效果也应该结合起来投放




